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Convencer os indecisos na rua

PSD privilegia contacto
com os eleitores. Volta do lider
dispensa Acores e Madeira

Convencer os indecisos narua. Este é o objectivo
do PSD para a campanha eleitoral. O PSD quer
levar os eleitores deste partido, em 2002, a voltar
a votar no PSD. “Valorizamos e beneficiamos
os debates, enfrevistas, contactos com a comu-
nicac¢do social, jantares, comicios”, explicouao
PUBLICO o director executivo da campanha,
Carlos Coelho. Segundo este social-democrata, o
PSD quer “potenciar ao maximo os encontros do
dr. Pedro Santana Lopes com os portugueses”.
“Um dos trunfos de Santana é a capacidade de
comunicar e de contactar com as populagdes. E
uma mais-valia no terreno”, explica.

Ha varias semanas, num encontro com as
distritais, o presidente do PSD tinha sugerido
uma campanha diferente e inovadora. Carlos
Coelho diz que isso ndo faz muito sentido porque
“nao se devereduzir o contactodo candidatoem
iniciativas apenas com cinco ou seis pessoas”. O
director executivolamenta que ainda nio tenha
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No periodo oficial

Meta eleitoral: ter, de campanha, San-

juntamente como CDS, mais tana vai dividir-se
votos que a esquerda entre  iniciativas

como candidato e como primeiro-ministro. A
partida, a agenda como candidato, distribuida
aos jornalistas, ndo € muito preenchida. Resta
saber o que pretende Santana fazer como pri-
meiro-ministro. Na segunda e ter¢a-feira, ndoha
nada programado por causa do Carnaval.

O plano da volta foi alterado cinco vezes por
causa da agenda do primeiro-ministro, da gripe,
dos debates. “Foi um bocadinho mais delicada
e mais dificil de fazer”, explica. Segundo a di-
rec¢do do PSD, o “objectivo é ir a todo o lado,
todo o pais, todos os sitios sdo importantes
porque ha mandatos a conquistar em todo o
lado”. Uma vez que na pré-campanha, Santana
Jja deu uma volta pelo pais, vai agora passar
pelo Algarve, Setabal, Tras-os-Montes,
Aveiro, Porto, Viana do Castelo,

Braga, Coimbra, Leiria, Viseu e
volta a Lisboa. Amanh4, as ca-
ravanas do PSD e PS cruzam-se
em Castelo Branco. O comicio de
encerramento é no Porto.

A volta do lider nao vai nem aos Acores,
nem a Madeira. A direcgao do PSD entende
que os lideres regionais (Jardim e Mota
Amaral) tém forca suficiente para fazerem
campanha sozinhos. Os notaveis ao lado de
Santana serao muito poucos. Por enquanto,
esta previsto um encontro com Durdo Barroso,
hoje, e uma iniciativa com “vultos da cultura”,
nas palavras do PSD. A JSD vai acompanhar
o lider em duas camionetas decoradas com o
“slogan” “Geracio Portugal”.

Quanto ao CDS, parceiro governamental,
Coelho lembra que “é um partido auténomo”
com o qual “ha um acordo para formar Gover-
no” e que nio esta previsto que os dois lideres
seencontrem em campanha, a nao ser nos fren-
te-a-frente da SIC Noticias, cuja data estaainda
a tentar ser acertada. A anteceder a entrada
de Santana nos jantares e nos comicios é certo
o video com a musica “Guerreiro-menino”. O
presidente do PSD “revé-se muito” naquela
letra (um original de Gonzaguinha), explica
Carlos Coelho, acrescentando que conjuga a
imagem de alguém “corajoso” e “sensivel”, ao
mesmo tempo. s H.P.
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